
奶油鲜米露 
产品策略
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Part 01 项目背景
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项目背景

永丰醴·奶油鲜米露
Slogan：永丰米，玉白醴

净含量：900ml，酒精度：0.5% vol

在区域公共品牌东坡小稻蛙的基础上，进行永丰县米酒的品牌化

↓

将地方性特产，转化为地域产品
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项目背景

我们将会产出以下方向结论作为参考

产品卖点 产品故事
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Part 02 行业洞察&竞品分析
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行业洞察
中国历史上最悠久的传统健康酒饮，湖北的孝感米酒最为人所熟知

米酒是属于酒类的一种，在我国拥有悠久的历史。

米酒属于低度酒范畴，中国低度酒市场2022年市场
规模达到338亿元，约为啤酒市场预估规模的60%。
到2025年，市场规模预计将超700亿元。

米酒历史&行业规模

米酒品种&代表品牌

当前市场上，米酒的品种多样，常见的有孝感米酒、麻城老米酒、陕西朱鹮黑米酒、广东红米酒等。
尤其以湖北的孝感米酒最为人所熟知，这种具有近千年历史的地方美食传统可以追溯至光绪年间。

当前，孝感米酒占全国米酒市场份额的85%，米酒相关产业链实现产值40亿至60亿元以上，全产业
链从业人员40万人，已经实现了从地方风味小吃到产业经济的转变。

*数据来源：《2022年低度潮饮趋势报告》个
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竞品分析

品牌 代表产品 产地 核心配料 产品特色

米酒
品牌

米婆婆 甜酒酿、米酒汁 湖北孝感 水、糯米、甜酒曲 湖北孝感北纬31.92°珍珠糯米
0脂肪0蔗糖

苏州桥 桂花米露、鲜米酒 江苏苏州 水、糯米、甜酒曲（琼脂、白砂
糖）

百年历史的品牌酒厂
古法工艺/江南传统工艺

太湖糯米

梅见米色 米色原味浊米酒 重庆 水、糯米、白砂糖
三无米酒：无香精、防腐剂、增

稠剂（琼脂）
原料：孝感糯米、21天低温发酵

醉鹅娘 桂花米露 陕西宝鸡 羧甲基纤维素钠（增稠剂） 无添加/五常糯米鲜酿/咸宁金桂
/90天慢发酵

花田巷子 桂花米酒 陕西西安 纳他霉素（防腐剂）
保质期18个月 长安米酒

七星布车 奶油米酒 吉林延边（朝
鲜族自治州） 稀奶油

延边特色——朝鲜族米酒
延边水稻（地理标志产品）

动物奶油（健康+乳酸菌口味）
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竞品分析
苏州桥：依托于姑苏文化&百年酒厂，原料选自太湖

品牌定位：

集米酒、果酒、白酒，三大品类为一体的东方品牌。

产品定位：

苏式米酒/米露（酒精度：米酒＞米露）
米酒：原味、桂花口味；米露：桂花、水蜜桃、红枣荔枝

产品价值（以鲜米酒为例）：

• 不用陈米：100%当季鲜米酿造
• 配料干净：配料表只有水、糯米、甜酒曲
• 低温发酵：15℃低温发酵21甜
• 落雪沉淀：入口顺滑，口感细腻

桂花米露

酒精度：0.5Vol

净含量：750ml

保质期：1年

鲜米酒

酒精度：5%Vol

净含量：520ml

保质期：1年
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竞品分析
米婆婆：将湖北孝感米酒从地方小吃转化为地域产品

品牌定位：

以大健康为导向专注于谷物发酵，拥有休闲零食、健康饮品、发酵低度酒、
液态调味等产品。

产品定位：

苏式米酒/米露（酒精度：米酒＞米露）
米酒：原味、桂花口味；米露：桂花、水蜜桃、红枣荔枝

产品价值（以鲜米酒为例）：

• 成分简单，0蔗糖、0脂肪：配料表只有水、糯米、甜酒曲
• 18年守持，米酿本心：

• 北纬31.92°珍珠糯米，生长周期＞普通糯米
• 专注米酒行业18年，拥有湖北省米酒行业首个5G智能化工厂

米酒汁

酒精度：0.5%Vol

净含量：310ml

保质期：18个月

甜酒酿

酒精度：0.5%Vol

净含量：520ml

保质期：1年
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启示

原料产地

酿造工艺

1、从核心原料（水、糯米和甜酒曲）上挖掘产品价值，如太湖糯米、孝感糯米等。

2、健康趋势下，将“无添加”作为产品价值，如不含蔗糖、脂肪、香精、防腐剂、增稠

剂（琼脂）等。

1、文化：古法传承，如苏州桥，背后是有百年历史的品牌酒厂。

2、技术：技术领先，如米婆婆，以大健康为导向专注于谷物发酵的国家高新技术企业，

造就了湖北省米酒行业首个5G智能化工厂。

品牌价值

1、苏州桥：依托于姑苏文化&百年酒厂，深耕米酒、果酒、白酒等品类，品牌效应显著。

2、米婆婆：以技术为导向，将湖北孝感米酒产业化，并打造成特色产品。
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Part 03 消费者洞察
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产品属性
消 费 者 为 什 么 买 ？
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产品属性
传统饮食文化与健康、养生趋势的结合

饮食习惯&地域文化

中国有非常悠久的酿造米酒历史。

在南北方不同地区，都有食用醪

糟、饮用米酒的习惯，并诞生了

各具特色的地方米酒。

以米酒为载体，传承地域文化。

营养价值＆多场景需求

低度酒爆发的趋势下，米酒有着天

然的优势。

桂花、奶油等多种口味符合消费者

口味偏好，包装以玻璃瓶为主，颜

值更高。

米酒不仅适口、营养价值高，还可

以添加各种食材制作成健康甜品，

满足多场景需求。

根据制作工艺和发酵程度的不同，

米酒有多种产品可供选择。

除自饮、社交聚会外，米酒还具备

一定的送礼属性。

口味、包装升级，满足低度酒
饮的消费升级趋势
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人群画像
谁 更 爱 买 ？
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人群画像
泛人群，年轻女性消费者为核心人群

泛人群：基于传统饮食习惯与口味偏好 低度酒人群，年轻女性消费者为主

社交和独酌为主要的购买目的

口味、口感和酒精度数是影响消费者购买的主要因素

相较于其他酒类（果酒、白酒、啤酒等）

米酒价格低，酒精度数低，口感更大众，覆盖的人群范
围更广。

*数据来源：《2022年低度潮饮趋势报告》个
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口 味 偏 好
更喜欢喝什么口味？
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口味偏好
含乳酒产品对年轻女性消费者的吸引力较高

永丰醴在口味上的创新（添加奶油）符合核心消费群体偏好
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启示

泛人群，市场教育成本低

符合年轻女性消费者的饮用偏好

米酒作为中国传统饮食文化的一部分，市场认知度高，覆盖人群范围广，市场教育成

本低。

米酒属于低度酒，天然具备酒精度数低、口感好、0糖0脂等优势，符合年轻女性消费

者追求健康，注重养生的需求。

人群画像与产品创新

围绕核心消费人群进行产品口味、包装的创新，并推出礼盒装，满足送礼需求。
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Part 04 产品策略
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产品策略

作为一款米酒/低度酒，影响消费者购买的主要因素

口感 口味 酒精度数

描述：米香味，口感酸甜，酒精

味不重。

口感好坏的决定因素：

• 选用原料：水、米（新鲜程

度）、酒曲

• 酿造工艺/时长

目前常见的米酒口味有：原味米酒、

桂花米酒（最为常见）、红枣桂圆

米酒（盒马）、果味米酒。

是否有除了上述口味外，更新颖的

口味？

• 奶油米露：延边特产（伏小桃、

乐乐茶曾推出相关产品）

米酒的酒精度数根据酿造工艺和发酵程度

存在差异（永丰醴属于米露）：

• 发酵型米酒（0-20%Vol）：醪糟＝米

露＜浊米酒＜清米酒

• 蒸馏型米酒：20-50%Vol，口感接近

白酒

• 配制型米酒：不超过10%Vol
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产品策略

米酒的原料极为简单，只有水、糯米/大米和酒曲

其中米的品质、口感直接决定了米酒的口感

当米的品质没有地域性优势的情况下，将新鲜作为核心卖点
（如东北五常大米、宁夏珍珠米等）

此外，大多数品牌为了弥补产品在原料、制作工艺上的不足，会添加香精、防腐剂、增稠剂等添加剂

但随着消费者健康意识的提升，无添加成消费者更关注的因素
由纯天然食材酿制而成的米酒，更符合消费者追求健康、养生的诉求
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产品价值

鲜米酿，玉白醴

原料产地

天府粮仓当季鲜米

米酒口感

添加鲜奶油
百年酿造工艺，古法传承

精选“天府粮仓”——永丰县

100%当季鲜米

以稀奶油调和

口感浓稠、顺滑

威兰特古法米酒酿造工艺

蕴含数百年时间韵味
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产品策略

米酒还有哪些附加价值？

米酒产地 米酒文化

产地与产品、品牌互相成就。

永丰醴产品上市后，能够让更多消费者了解到永丰大米、

永丰县，提升地域知名度。

当地虽没有酿造米酒的历史，但宋代词人苏东坡曾赞美

米酒“形似玉梳白似壁，薄如蝉翼甜如蜜”。

永丰县作为东坡故里，可以借“苏东坡”放大永丰醴的文

化价值。
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产品故事

永丰醴，为丰收而酿
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产品故事

丰收，一直是亿万农民最朴素的美好愿景。

成都平原，天府之国，沃野千里。

位于岷江之畔眉山市东坡区太和镇的永丰村

被誉为“天府粮仓”。

每到丰收季节，风吹稻浪，金穗飘香。

一粒粒饱满的稻子，充盈着丰收的喜悦。

万亩稻花香 东坡永丰村
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产品故事

永丰村，取“蓄水灌田、永保丰收”之意，受益于岷江中游

大型水利工程通济堰，该村自古便是“产粮宝地”。

新中国成立后，永丰村大力发展水稻种植技术，现有耕地

面积约6320亩，高标准农田3100亩、连片规模种植1500

亩，是四川省标准化程度最高的高标准农田示范样板之一，

也是首批认定的国家现代农业产业园。

如今，粮丰农稳，盛世安和。

喜看稻菽千重浪，谷粒饱满好归仓。

蓄水灌田 永保丰收
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产品故事

春种一粒粟，秋收万颗子。

古代庄稼成熟，必以其酿酒并祭祀祈福。

酒代表的是农民对于丰收的喜悦，即所谓“八月黍成，可为

酎酒”。

其中，米酒旧称“醴（lǐ）”，是用蒸熟的糯米，拌上酒曲，

发酵而成的一种酒。

在永丰村，米酒为丰收而酿，故为“永丰醴”。

永丰醴 为丰收而酿
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产品故事

宋代词人苏东坡曾赞美米酒“形似玉梳白似壁，薄如蝉翼甜

如蜜”。

位于东坡故里的永丰村，传承威兰特古法米酒酿造技术，

精选当季鲜米，在水、酒曲和时间的磨砺下，酿制米之精

华，终得佳酿。

永丰米，玉白醴。

观其色，浓郁原浆，色白若玉；

闻其香，古朴米香，奶香醇厚；

品其味，香浓圆润，馥郁回甘。

当季鲜米 终得佳酿
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